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Kampania promocyjna XIX edycji Warszawskich Dni Rodzinnych roku była realizowana na 

wielu płaszczyznach, łącząc różnorodne kanały dotarcia do odbiorców. W ramach promocji 

wykorzystaliśmy sprawdzone narzędzia, takie jak mailingi, kampanie reklamowe w mediach 

społecznościowych oraz intensywną współpracę z warszawskimi mediami. Skupiliśmy 

się na redakcjach zajmujących się tematami związanymi z rodzinami i czasem wolnym.  

W promocję wydarzenia aktywnie włączyły się urzędy dzielnic Warszawy, które informowały  

o nim w swoich mediach społecznościowych oraz dystrybuowały plakaty w szkołach i urzędach 

na terenie stolicy. 

Kluczową rolę odegrali nasi patroni medialni, którzy w profesjonalny sposób wspierali 

promocję wydarzenia. W tegorocznej kampanii nie zabrakło wywiadów na żywo – zarówno  

w radiu, jak i w telewizji – co znacząco zwiększyło zasięg i wiarygodność przekazu.  

1. Ekwiwalent reklamowy, zasięg, liczba publikacji 

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wydarzenia wyniósł ponad 215 000 złotych, a informacje  

o Warszawskich Dniach Rodzinnych dotarły do 846 000 osób. 

Wydarzenie wygenerowało łącznie 302 publikacje w różnorodnych kanałach komunikacji –  

w prasie, telewizji, radiu, portalach internetowych, mediach społecznościowych (w tym na 

platformie X), forach, blogach, a także w formie zdjęć, materiałów wideo i komentarzy. 

 
 

Uwaga: W powyższych danych nie zostało uwzględnione AVE, a także zasięgów z płatnych kampanii 

reklamowych w mediach społecznościowych. 



 

 

2. Lista instytucji, które udzieliły patronatu honorowego 

• Prezydent m.st. Warszawy 

• Rzecznik Praw Dziecka 

• Marszałek Województwa Mazowieckiego 

• Ministra Rodziny, Pracy i Polityki Społecznej 

3. Kampania plakatowa 

We współpracy z Urzędem m.st. Warszawy zrealizowano dystrybucję 500 plakatów 

promujących wydarzenie. Materiały trafiły do warszawskich placówek oświatowych – szkół, 

przedszkoli i bibliotek – a także do ośrodków organizujących bezpłatne aktywności dla 

mieszkańców Warszawy oraz podmiotów biorących udział w pikniku jako wystawcy.  

 



 

 

4. Patroni medialni 

 

Patroni medialni w pełni wywiązali się z podjętych zobowiązań, zapewniając kompleksową 

promocję wydarzenia. Każdy z nich opublikował informacje o Warszawskich Dniach 

Rodzinnych na swoich stronach internetowych przed terminem imprezy. Media drukowane 

zamieściły materiały w swoich wydaniach papierowych, stacje radiowe wyemitowały 

zapowiedzi antenowe, natomiast telewizja – poprzez wystąpienie na żywo w programie 

„Dobrego Dnia” na antenie TVP3 Warszawa – wsparła promocję wydarzenia. Patroni aktywnie 

angażowali się również w działania w mediach społecznościowych, publikując na Facebooku 

i Instagramie co najmniej dwa posty przed rozpoczęciem wydarzenia. 

Przykładowe publikacje: 



 

  

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

5. Działania promocyjne – media warszawskie i gazety drukowane 

Działania promocyjne były prowadzone także z warszawskimi mediami. Skupiliśmy się na 

redakcjach zajmujących się tematami związanymi z rodzinami i czasem wolnym.  

W promocję wydarzenia aktywnie włączyły się urzędy dzielnic Warszawy, które informowały  

o nim w swoich mediach społecznościowych oraz dystrybuowały plakaty w szkołach i urzędach 

na terenie stolicy. 



 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

6. Promowanie wydarzenia przez urzędy dzielnic. 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



 

7. Facebook/Instagram Warszawskich Dni Rodzinnych 

 

Na profilu Warszawskich Dni Rodzinnych na Facebooku codziennie publikowano aktualne 

posty dotyczące atrakcji, partnerów, patronów oraz przygotowań do wydarzenia. 

Równolegle Fundacja prowadziła rozbudowaną kampanię reklamową w mediach 

społecznościowych, obejmującą zarówno działania organiczne, jak i płatne promocje. 

Profil Warszawskich Dni Rodzinnych w okresie od 1 czerwca do 30 września osiągnął zasięg 

204 018 użytkowników, a opublikowane materiały uzyskały łącznie 250 158 wyświetlenia. 

 



 

 

 

8. Wydarzenie na Facebooku 

Zostało stworzone jedno, centralne wydarzenie – Warszawskie Dni Rodzinne w dniach 12-14 

września 2025 roku. 

 
 



 

 

9. Wybrane publikacje w mediach społecznościowych 

 

 



 

 

 

 



 

 

10. Kampania reklamowa z mediach społecznościowych 

W ramach działań promujących Warszawskie Dni Rodzinne przeprowadziliśmy kampanię, 

która dotarła do 93 417 osób. 

 

11. Strona internetowa  

Źródłem informacji o Warszawskich Dniach Rodzinnych była strona 

warszawskiednirodzinne.pl, którą w okresie od 30 czerwca do 30 września odwiedziło ponad 

4,7 tysięcy użytkowników, a średni czas zaangażowania odbiorcy wyniósł 3,5 minuty. Na 

stronie można było znaleźć listę atrakcji z możliwością zapisów oraz aktualności publikowane 

na bieżąco w trakcie przygotowań do wydarzenia. W zakładce „Do pobrania” udostępniono 

media pack dla partnerów i mediów, zawierający informację prasową, plakaty, grafiki oraz 

logotypy do wykorzystania w działaniach promocyjnych. 

https://warszawskiednirodzinne.pl/


 

 

 

12. Podsumowanie XIX edycji Warszawskich Dni Rodzinnych  

 

Kampania Warszawskich Dni Rodzinnych zakończyła się bardzo dobrymi wynikami 

medialnymi, co było możliwe dzięki ogromnemu zaangażowaniu naszych Partnerów, Patronów 

Medialnych oraz urzędów warszawskich dzielnic. Szeroko zakrojone działania promocyjne – 

od kampanii radiowych i telewizyjnych, po aktywną obecność w mediach społecznościowych 

– znacząco przyczyniły się do sukcesu tegorocznej edycji wydarzenia. 

Z całego serca dziękujemy wszystkim Partnerom i Patronom Medialnym za owocną 

współpracę i wsparcie. Dzięki Wam Fundacja Zwalcz Nudę mogła ponownie zrealizować to 

wyjątkowe wydarzenie, kontynuując swoją misję tworzenia inspirujących projektów, które 

dostarczają radości zarówno dzieciom, jak i rodzicom. 

Serdecznie dziękujemy i już dziś zapraszamy na kolejną edycję Warszawskich Dni 

Rodzinnych! 

Zespół Fundacji Zwalcz Nudę 


