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WARSZAWSKIE DNI RODZINNE W LICZBACH 

➢ 18 555 osób na wspólnym pikniku,  

➢ 114 wystawców,  

➢ ponad 100 bezpłatnych wydarzeń w Warszawie,  

➢ 495 publikacji medialnych,  

➢ 1,5 mln zasięgu publikacji,  

➢ 712,5 tys. wyświetleń treści na Facebooku. 
 

Kampania promocyjna 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych w 2026 roku była realizowana 

wielokanałowo i łączyła różnorodne formy komunikacji z odbiorcami. Głównym celem działań było 

dotarcie do warszawskich rodzin z informacją o bezpłatnych wydarzeniach organizowanych w całym 

mieście oraz o finałowym Pikniku Rodzinno-Sportowym na błoniach PGE Narodowego. 

W ramach promocji wykorzystano sprawdzone narzędzia, w tym mailingi do mediów i partnerów, 

kampanie reklamowe w mediach społecznościowych, publikacje na stronach internetowych  

i profilach projektu oraz intensywną współpracę z warszawskimi mediami. Działania kierowano 

przede wszystkim do redakcji zajmujących się tematyką rodzinną, lokalną, edukacyjną, kulturalną 

oraz organizacją czasu wolnego. 

W promocję aktywnie włączyli się również partnerzy Warszawskich Dni Rodzinnych, zarówno 

placówki organizujące bezpłatne wydarzenia w różnych częściach miasta, jak i wystawcy obecni 

podczas finałowego pikniku. Udostępniali informacje o programie na swoich stronach internetowych  

i profilach w mediach społecznościowych, przygotowywali własne materiały promocyjne oraz 

zapraszali do udziału osoby korzystające z ich oferty. Dzięki temu komunikacja docierała 

bezpośrednio do lokalnych społeczności oraz odbiorców zainteresowanych konkretnymi zajęciami  

i atrakcjami. 

W działania promocyjne zaangażowały się także m.st. Warszawa i urzędy dzielnic, które 

publikowały informacje w swoich kanałach internetowych i mediach społecznościowych. Materiały 

promocyjne były dystrybuowane również w szkołach, urzędach i innych miejskich placówkach, co 

pozwoliło dotrzeć bezpośrednio do mieszkańców poszczególnych dzielnic. 

Istotną rolę w kampanii odegrali patroni medialni, którzy wspierali promocję poprzez publikację 

zapowiedzi, materiałów informacyjnych i relacji z wydarzenia. Ważnym elementem tegorocznych 

działań były również wywiady na żywo emitowane na antenach radiowych. Rozmowy z 

przedstawicielami organizatora pozwoliły szerzej przedstawić program Warszawskich Dni 

Rodzinnych, zaprosić mieszkańców do udziału oraz zwiększyć zasięg i wiarygodność komunikacji. 

 

 



 

Połączenie działań własnych, medialnych, miejskich i partnerskich pozwoliło stworzyć spójną 

kampanię obejmującą wszystkie etapy promocji. Komunikacja rozpoczęła się od prezentowania idei 

projektu i pozyskiwania partnerów, następnie koncentrowała się na programie wydarzeń, wystawcach 

i najważniejszych atrakcjach, a bezpośrednio przed finałem przekazywała praktyczne informacje 

dotyczące godzin, wejść, mapy i zasad udziału. 

Zaangażowanie mediów, partnerów, wystawców, miejskich instytucji i urzędów dzielnic pozwoliło 

wielokrotnie docierać do odbiorców za pośrednictwem różnych, wzajemnie uzupełniających się 

kanałów. Dzięki temu kampania jednocześnie budowała rozpoznawalność Warszawskich Dni 

Rodzinnych, promowała wydarzenia organizowane przez poszczególne placówki i zachęcała 

mieszkańców do udziału w finałowym pikniku. 

 

1. Ekwiwalent reklamowy, zasięg, liczba publikacji 

W ramach monitoringu kampanii promocyjnej 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych odnotowano 

495 publikacji. Materiały dotyczące wydarzenia osiągnęły łączny szacowany zasięg 1,5 mln, a ich 

wartość AVE, czyli szacunkowy ekwiwalent reklamowy, wyniosła 317,6 tys. zł. 

Informacje o Warszawskich Dniach Rodzinnych pojawiały się w portalach internetowych, mediach 

społecznościowych, radiu, telewizji i prasie. Komunikacja obejmowała zarówno trzydniowy program 

bezpłatnych wydarzeń organizowanych w różnych częściach Warszawy, jak i wspólny Piknik 

Rodzinno-Sportowy Warszawskich Dni Rodzinnych i Narodowego Dnia Sportu na błoniach PGE 

Narodowego. 

Publikacje dotyczyły programu wydarzeń, zaangażowanych placówek i wystawców, rodzinnych 

atrakcji oraz informacji organizacyjnych. Po zakończeniu projektu ukazywały się również relacje, 

galerie zdjęć i materiały podsumowujące. Dzięki temu Warszawskie Dni Rodzinne były obecne  

w mediach na wszystkich etapach kampanii, od pierwszych zapowiedzi po podsumowanie 

jubileuszowej edycji. 

Materiały ukazały się w źródłach o łącznym szacowanym zasięgu 22,6 mln odbiorców. Wskaźnik ten 

pokazuje potencjał mediów podejmujących temat wydarzenia i należy go odróżnić od szacowanego 

zasięgu samych publikacji, który wyniósł 1,5 mln. 

Osiągnięte rezultaty potwierdzają skuteczność wielokanałowej kampanii prowadzonej we współpracy 

z patronami medialnymi, warszawskimi redakcjami, partnerami wydarzenia, m.st. Warszawą oraz 

urzędami dzielnic. 



 

 

Źródło: Instytut Monitorowania Mediów (IMM), monitoring publikacji dotyczących 20. edycji 

Warszawskich Dni Rodzinnych, dane za okres 11.08.2026 – 26.09.2026. Zasięg i wartość AVE są 

wskaźnikami szacunkowymi, obliczonymi zgodnie z metodologią narzędzia monitorującego. 

Przedstawione wyniki nie obejmują zasięgów uzyskanych w ramach płatnych kampanii reklamowych 

prowadzonych w mediach społecznościowych. 

 

2. Patronaty honorowe 

• Prezydent m.st. Warszawy 

• Marszałek Województwa Mazowieckiego 

• Ministra Rodziny, Pracy i Polityki Społecznej 

3. Kampania plakatowa 

We współpracy z m.st. Warszawą przeprowadzono dystrybucję plakatów promujących 20. edycję 

Warszawskich Dni Rodzinnych. 

Materiały trafiły do warszawskich szkół, przedszkoli, bibliotek, urzędów i innych placówek miejskich. 

Plakaty otrzymały również placówki partnerskie organizujące bezpłatne wydarzenia w ramach WDR 

oraz wystawcy uczestniczący w finale na błoniach PGE Narodowego. 

Dzięki szerokiej dystrybucji informacje o wydarzeniu były obecne w miejscach odwiedzanych na co 

dzień przez dzieci, rodziców i opiekunów. Kampania plakatowa uzupełniała działania prowadzone  

w internecie i mediach, umożliwiając dotarcie także do osób, które rzadziej korzystają z cyfrowych 

kanałów komunikacji. 

 



 

 

 

4. Obecność wydarzenia w mediach i współpraca z redakcjami 

Patroni medialni zrealizowali uzgodnione działania promocyjne, zapewniając Warszawskim Dniom 

Rodzinnym obecność w mediach internetowych, drukowanych, radiowych oraz społecznościowych. 

Przed rozpoczęciem wydarzenia publikowali zapowiedzi, prezentowali program i najważniejsze 

atrakcje, a także udostępniali materiały na Facebooku i Instagramie. 

Szczególnie ważnym elementem kampanii była obecność wydarzenia na antenach radiowych. 

Przedstawicielka organizatora wzięła udział w wywiadzie na żywo w Radiu Kolor, podczas którego 

przedstawiła program Warszawskich Dni Rodzinnych i zaprosiła mieszkańców do udziału. Informacje 

o wydarzeniu pojawiały się również między innymi na antenach Radia ESKA2 Warszawa i Radia 

Kampus. 

Promocja wykroczyła poza działania realizowane przez oficjalnych patronów medialnych. Temat 

Warszawskich Dni Rodzinnych oraz wspólnego Pikniku Rodzinno-Sportowego podejmowały także 

inne rozgłośnie, portale i redakcje. W monitoringu odnotowano między innymi materiały w TVP3 

Warszawa, TVN24, TVP Sport, WP, Polska Press oraz serwisach lokalnych i miejskich. Publikacje 

obejmowały zapowiedzi, informacje praktyczne, relacje z wydarzenia i materiały podsumowujące. 



 

Tak szeroka obecność w mediach umożliwiła wielokrotne dotarcie do odbiorców za pomocą różnych 

kanałów. Patroni medialni budowali rozpoznawalność jubileuszowej edycji, natomiast dodatkowe 

zainteresowanie pozostałych redakcji zwiększyło zasięg kampanii i potwierdziło atrakcyjność 

wydarzenia jako tematu medialnego. 

 

Przykładowe publikacje: 

 

 



 

 

  

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

5. Promocja wydarzenia przez m.st. Warszawę i urzędy dzielnic 

W promocję 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych aktywnie włączyło się m.st. Warszawa. 

Informacje o wydarzeniu, jego programie oraz finałowym Pikniku Rodzinno-Sportowym były 

publikowane na oficjalnej stronie miasta i w miejskich mediach społecznościowych. 

Kampanię wspierały również urzędy dzielnic, które udostępniały materiały na swoich stronach 

internetowych i profilach społecznościowych. Dzięki wykorzystaniu miejskich i dzielnicowych kanałów 

komunikacji informacje o bezpłatnych wydarzeniach docierały bezpośrednio do mieszkańców różnych 

części Warszawy. 

Zaangażowanie miasta i dzielnic było ważnym uzupełnieniem działań medialnych, reklamowych  

i partnerskich. Zwiększało widoczność kampanii, wzmacniało wiarygodność przekazu oraz pomagało 

rodzinom znaleźć wydarzenia odbywające się w ich najbliższej okolicy. 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

6. Media społecznościowe Warszawskich Dni Rodzinnych 

Profil Warszawskich Dni Rodzinnych na Facebooku był jednym z głównych kanałów komunikacji 

podczas kampanii promującej 20. edycję wydarzenia. Regularnie publikowano na nim informacje  

o programie, wydarzeniach organizowanych przez placówki partnerskie, wystawcach, patronach 

medialnych, atrakcjach finałowego pikniku oraz najważniejszych kwestiach organizacyjnych. 

W okresie od 1 czerwca do 28 września 2026 roku treści opublikowane na profilu osiągnęły: 

• 712,5 tys. wyświetleń, 

• 293,6 tys. odbiorców, 

• 8 663 kliknięcia linków, 

• 7 524 odwiedziny profilu, 

• 1 278 interakcji z treściami, 

• 271 nowych obserwacji profilu. 

Największy wzrost zainteresowania był widoczny w tygodniach bezpośrednio poprzedzających 

Warszawskie Dni Rodzinne. W tym okresie publikowano program wydarzeń, prezentacje partnerów  

i wystawców, informacje o atrakcjach oraz praktyczne materiały dotyczące mapy pikniku, wejść  

i zasad udziału. 



 

Kampania obejmowała działania organiczne i płatną promocję wybranych materiałów. Komunikację 
wzmacniały również profile Fundacji Zwalcz Nudę, partnerów wydarzenia, wystawców, patronów 
medialnych, m.st. Warszawy oraz urzędów dzielnic. 

Ważne: W okresie kampanii profil WDR na Instagramie pozostawał niedostępny w następstwie 
nieautoryzowanego przejęcia konta. Komunikację skoncentrowano dlatego na Facebooku oraz 
kanałach Fundacji, partnerów, patronów medialnych i instytucji miejskich. 

Mimo braku dostępu do Instagrama profil WDR na Facebooku zapewnił kampanii szerokie dotarcie, 

wygenerował ponad 712 tys. wyświetleń oraz skierował odbiorców do szczegółowych informacji za 

pomocą ponad 8,6 tys. kliknięć linków. 

 

 

Źródło: statystyki Meta Business Suite dla profilu Warszawskich Dni Rodzinnych na Facebooku, okres 

od 1 czerwca do 28 września 2026 roku. Wyniki obejmują działania organiczne i płatne. 

 

 



 

 

7. Wydarzenie na Facebooku  

Utworzono jedno centralne wydarzenie na Facebooku: „Warszawskie Dni Rodzinne – bezpłatne 

atrakcje w całej Warszawie i piknik rodzinny!”, obejmujące wszystkie działania realizowane  

w dniach 18–20 września 2026 roku. Wydarzenie zgromadziło 1351 odpowiedzi użytkowników,  

w tym 112 deklaracji udziału i 1239 oznaczeń „Zainteresowany/a”. 
 

 
 

8. Wybrane publikacje partnerów w mediach społecznościowych 

Partnerzy Warszawskich Dni Rodzinnych aktywnie włączyli się w promocję wydarzenia w swoich 

kanałach społecznościowych. Publikowali zapowiedzi całego programu oraz informacje  

o przygotowanych przez siebie bezpłatnych wydarzeniach i atrakcjach. 

Partnerzy prowadzili również relacje w trakcie Warszawskich Dni Rodzinnych, pokazując przebieg 

wydarzeń i udział ich uczestników. Po zakończeniu projektu publikowali podsumowania, zdjęcia  

i materiały prezentujące zrealizowane działania. 

Poniżej przedstawiono wybrane przykłady publikacji partnerów. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

9. Płatna promocja w mediach zewnętrznych 

W ramach promocji 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych zrealizowano płatne działania we 

współpracy z Polska Press. Obejmowały one publikację postów na profilach Dzieje się w 

Warszawie, NaszeMiasto.pl Warszawa oraz Moje Miasto Warszawa. 

Kampanię uzupełniła dziesięciodniowa emisja reklam natywnych, kierujących odbiorców do materiału 

poświęconego wydarzeniu lub na stronę internetową Warszawskich Dni Rodzinnych. Pakiet 

obejmował emisję 200 tys. odsłon reklam natywnych w ciągu dziesięciu dni. 

Promocję prowadzono między innymi w serwisie warszawa.naszemiasto.pl, który w analizowanym 

okresie odnotował 630 111 unikalnych użytkowników oraz 1 841 272 odsłony. Dane te pokazują 

potencjał serwisu i skalę odbiorców, do których mogły docierać materiały promujące wydarzenie. 

Działania pozwoliły rozszerzyć komunikację poza własne kanały projektu oraz dotrzeć do osób 

zainteresowanych lokalnymi wydarzeniami, atrakcjami rodzinnymi i możliwościami spędzania 

wolnego czasu w Warszawie. 

Źródło: dane Polska Press dotyczące serwisu warszawa.naszemiasto.pl. UU oznacza liczbę 

unikalnych użytkowników, natomiast PV liczbę odsłon serwisu w analizowanym okresie. Wartości 

przedstawiają potencjał medium, a nie wyniki pojedynczego materiału lub reklamy Warszawskich Dni 

Rodzinnych. 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

10. Płatne kampanie reklamowe w mediach społecznościowych 

W ramach promocji 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych przeprowadzono dziewięć kampanii 

reklamowych na Facebooku. Działania promowały między innymi zapisy, program wydarzeń, 

atrakcje finałowego pikniku, mapę wydarzenia oraz konkurs. 

Łączny zasięg reklam wyniósł 291 162, reklamy uzyskały 559 743 wyświetlenia oraz 14 218 

kliknięć. 

 

Kampanie wspierały kolejne etapy komunikacji, od budowania rozpoznawalności wydarzenia  

i zachęcania do zapisów po prezentację programu, atrakcji oraz najważniejszych informacji 

organizacyjnych. Reklamy pozwoliły zwiększyć widoczność publikowanych materiałów i skierować 

odbiorców do bardziej szczegółowych informacji o wydarzeniu. 

 

 

Źródło: Meta Ads Manager, kampanie zawierające w nazwie „WDR”, dane za okres kampanii 

promującej 20. edycję Warszawskich Dni Rodzinnych. 

 



 

 

 

11. Strona internetowa Warszawskich Dni Rodzinnych 

Głównym źródłem bieżących informacji o wydarzeniu była strona warszawskiednirodzinne.pl.  

W okresie od 1 czerwca do 28 września 2026 roku serwis odnotował około 7 tys. aktywnych 

użytkowników, 52 tys. wyświetleń oraz 137 tys. zdarzeń. 

Na stronie publikowano program bezpłatnych wydarzeń, informacje o zapisach, opisy partnerów  

i wystawców, mapę finałowego pikniku, aktualności oraz praktyczne komunikaty dla odwiedzających. 

Serwis pełnił funkcję centralnego źródła informacji na wszystkich etapach kampanii. 

Wyniki Google Analytics należy traktować jako dane zarejestrowane przez system analityczny, a nie 

pełną liczbę wszystkich wizyt. Część ruchu mogła nie zostać uwzględniona z powodu stosowania 

przez odbiorców narzędzi blokujących skrypty analityczne, ustawień ochrony prywatności 

przeglądarek oraz braku zgody na analityczne pliki cookie. 

 

Źródło: Google Analytics 4, dane dotyczące strony warszawskiednirodzinne.pl za okres od 1 czerwca 

do 28 września 2026 roku. Wartości przedstawiają ruch zarejestrowany przez system analityczny. 

Rzeczywista liczba użytkowników i wyświetleń mogła być wyższa ze względu na blokowanie skryptów 

analitycznych, ustawienia ochrony prywatności oraz decyzje użytkowników dotyczące zgód na 

analityczne pliki cookie. 

 

https://warszawskiednirodzinne.pl/


 

 

12. Podsumowanie 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych  
 

Kampania promocyjna 20. edycji Warszawskich Dni Rodzinnych osiągnęła bardzo dobre rezultaty 

we wszystkich najważniejszych obszarach komunikacji. W monitorowanych kanałach odnotowano 

495 publikacji o łącznym szacowanym zasięgu 1,5 mln, a ich wartość AVE wyniosła 317,6 tys. zł. 

Silną obecność medialną zapewniła współpraca z patronami medialnymi, warszawskimi redakcjami, 

m.st. Warszawą, urzędami dzielnic oraz partnerami projektu. Placówki organizujące bezpłatne 

wydarzenia i wystawcy finałowego pikniku aktywnie promowali program we własnych kanałach, dzięki 

czemu informacje docierały bezpośrednio do lokalnych społeczności i rodzin zainteresowanych 

konkretnymi aktywnościami. 

Profil Warszawskich Dni Rodzinnych na Facebooku wygenerował 712,5 tys. wyświetleń. W ramach 

dziewięciu płatnych kampanii reklamy uzyskały 559 743 wyświetlenia oraz 14 218 kliknięć. 

Wyników tych nie sumowano, ponieważ statystyki profilu obejmują działania organiczne i płatne. 

Strona internetowa projektu odnotowała około 7 tys. aktywnych użytkowników i 52 tys. 

wyświetleń, pełniąc funkcję głównego źródła informacji o programie, zapisach, partnerach i finale 

wydarzenia. 

Skuteczność kampanii znalazła również odzwierciedlenie w zainteresowaniu odbiorców. Wspólny 

Piknik Rodzinno-Sportowy Warszawskich Dni Rodzinnych i Narodowego Dnia Sportu na błoniach 

PGE Narodowego odwiedziło 18 555 osób, niemal dwukrotnie więcej niż podczas poprzedniej edycji. 

Była to najwyższa frekwencja w historii finałowego pikniku. 

Osiągnięte wyniki potwierdzają, że konsekwentne łączenie działań medialnych, internetowych, 

miejskich i partnerskich skutecznie buduje rozpoznawalność Warszawskich Dni Rodzinnych. 

Jubileuszowa edycja pokazała również, że projekt nadal się rozwija, przyciąga nowych odbiorców  

i odpowiada na realną potrzebę bezpłatnych, wartościowych wydarzeń dla rodzin. 

Szczególne podziękowania kierujemy do partnerów, wystawców, patronów medialnych, redakcji, 

m.st. Warszawy, urzędów dzielnic, miejskich placówek, wolontariuszy oraz wszystkich osób 

zaangażowanych w przygotowanie i promocję wydarzenia. Dzięki wspólnym działaniom możliwe 

było stworzenie różnorodnego programu i dotarcie z nim do szerokiego grona warszawskich rodzin. 

Dziękujemy za zaufanie, zaangażowanie i współpracę. Mamy nadzieję, że podczas kolejnej edycji 

ponownie połączymy siły, aby wspólnie tworzyć wydarzenia, które inspirują rodziny do odkrywania 

nowych miejsc, rozwijania zainteresowań i wartościowego spędzania czasu. 

Zespół Fundacji Zwalcz Nudę 

 


